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SPECIALMONTPELLIER

Tous au Marché du

Hype. Halles, food
trucks... Le petit
village branche

qui s’étend le long
du Lez s’agrandit.

PAR AUDREY EMERY

apremiere impression du visi-
l teur qui arrive ici, en laissant

derriere lui le quartier Port
Marianne et’A709, estencore celle
d'un chantier a ciel ouvert. Mais
rapidement se dévoile une place
devillage atypique oul’onaenvie
de s’attarder. Bienvenue au Mar-
ché du Lez, qui n'en finit pas de
s'imposer depuis son ouverture,
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en octobre 2016, comme le nou-
veau « hot spot »de Montpellier, se-
lonla formule de ses promoteurs.

Lidée, en réalité, a germé bien
plus tot dans la téte d’Alexandre
Teissier. Ce Lozérien, fondateur de

Collectif. Alexandre
Teissier, Camille Cattan
et Nicolas Kusen,
fondateurs du Marché
du Lez.
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U llinguette et street art
SSSOnRdent lesprit du lieu.

Lez!

Gaia Promotion - qui s'est spécia-
lisée dans la rénovation personna-
lisée de batiments, en faisant
intervenir menuisiers régionaux
et street artists—a conjugueé ici son
amour du terroir et son goiit des
voyages. Objectif ? Créer «unnouvel
art de vivre responsable, local, inno-
vant et contemporain», résume Ni-
colasKuseni, fondateurde'agence
d’architectes NK Design, partenaire
de la premiere heure du projet. Pour
cela, Alexandre Teissier, qui habite
sur place depuis vingt ans, a fait
peu a peu I'acquisition des locaux
laissés en friche autour de sa mai-
son:imprimerie, mas agricole... Il
s'est ensuite entouré de MurMurs,
un collectif creatif de décorateurs
et d'architectes (dont NK Design),
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de Camille Cattan, qui a lancé en
2012 Les Dimanches du Peyrou —
le marché de brocantes et d’anti-
quités de Montpellier —, et de Lau
Dejente, créatricede La Maison per-
noise a Pernes-les-Fontaines. Ce
concept store maison, qui propose
unesélection tres pointue de pieces
rares et artisanales dénichées aux
quatrecoins dumonde,a été parmi
les premiers a s'installer au Mar-
ché du Lez. « Finalement, celui-ci est
plus la vision d’un collectif que la
mienne », précise Alexandre Teis-
sier,quiaaussidonné carte blanche
a plusieurs street artists (dont
Mr BMX, SupaKitch & Koralie)
pour donner au lieu son identité
visuelle de guinguette ethno-
brancheée, si spécifique.

Originalité. Aujourd’hui, outre
La Maison pernoise et une quin-
zaine de brocanteurs, le Marché
du Lez accueille le flower shop
Marguerite, tenu par Lucile Doux
— a l'origine du premier flower
truck de France —, le barbier Guil-
laume Fort, les caves Notre-Dame,
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Chiner. La Maison
pernoise, un des
premiers concept stores
installés sur le Marché
du Lez, qui compte au-
jourd’hui une quinzaine
de brocanteurs.

mais aussi quatre restaurants,
I'école D] Network et le studio de
yoga Yogivibe, ainsique plusieurs
start-up comme Matahi (voirenca-
dre). « L'originalité des projets nous
intéresse plus que la rentabilite, sans
quoi ce lieu n'existerait pas. Cest pour-
quoi les loyers sont inferieurs de 30 %
a ceux du marché. Les franchises ont
bien essaye de s'installer, mais nous
avons refuse », assure Alexandre

Teissier, qui regoit dix demandes
delocation parsemaine, sans pou-
voir donner suite faute de place.
La deuxieme tranche, qui ou-
vrira cet éte, est déja pleine a ras
bord. Dix food trucks investiront
lesbords duLez autourde terrains
de petanque et d'un skatepark.
Deux autres camions sont aussi
prévus: une friperie vintage, Jaja
La Fouine, et UEstafette by mmm
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mam Couture, quil mettra en
avant de jeunes créateurs. Parmi
les autres commerces prévus: un
atelier vélo, un café « racer » au-
tour de la moto, un cabinet de ré-
flexologie, le salon de coiffure
Nuans, laboulangerie bio Grasset,
ainsiqu'un cabinet de coachinget
la Super Ecole d'Uzes, dévolue a
I'entrepreneuriat. Hipsters, n'en
jetez plus! « Ce qu'on a voulu créer,
c’est un lieu pour tous, multigenéra-
tionnel, ou il est possible de passer une
journée completesans s’ennuyer », dé-
fend Camille Cattan.

Le projet des Halles du Lez de-
vraity contribuer. Prévuesenmars
2019 sur’'emprise de I'ancien Pal-
ladium, situéal’entrée du marcheé,

Matahi, la potion magique du Lez

Les visages africains qui ornent les murs du Marché du Lez
sont béninois. Ces photos font partie d’une exposition
organisée I'an dernier par I'entreprise Matahi pour montrer
les acteurs de la filiere du baobab reconstituée dans deux
villages du nord du pays. A I'origine de cette start-up instal-
1ée sur le Marché du Lez depuis ses débuts: Raphaél Girardin

elless’inspirent selon son promo-
teur des food courts de Lisbonne,
d’Amsterdam et de H6 Chi Minh-
Ville. Congueslaencore par Nicolas
Kuseni, avec 'architecte Emma-
nuelle Beze etle décorateur Chris-
tian Collot,les hallesferontla part
belle aux matériaux brutsetnatu-
rels (bois, osier), aux objets déco
de La Maison pernoise etauxstreet
artists tels que Franck Pellegrino,
qui a imaginé le logo.

Autotal, 30standsentoureront
de grandes tables d'h6tes et un
toit-terrasse offriraune vue impre-
nable sur le pic Saint-Loup. On
pourra remplir son assiette d'une
plancha de Chez Bebelle (I'as des
grilladesde Narbonne),delégumes

A table! Situées

d l'entrée du marché,
les Halles du Lez
accueilleront en 2019
30 stands gastrono-
micues, dont ceux
des fréres Pourcel

et de Pierre-Olivier
Prouheze,

de Locavore oudesardinessétoises,
I'idée étant de mettre en avant les
produits régionaux.

Les grands chefs auront aussi
leur stand. Les freres Pourcel met-
tront ainsi a 'honneur une cui-
sine d’inspirationasiatique. « Cela
faitunmoment que nous réfléchissons
au concept de halles », confie Jacques
Pourcel. Lesjumeaux, quiavaient
ouvert Terminal#1 sur le Marche
duLez,enattendantleurnouveau
Jardin des sens place de la Ca-
nourgue, maintiennent finale-
ment 'adresse. Le succes est tel
que Terminal#1 ouvrirad’ailleurs
a Dubai apres I'été puis a H6 Chi
Minh-Ville,ouleur groupe est déja
présent. Autre toque a venir:celle
de Pierre-Olivier Prouheze. Au-
jourd’hui consultant pour quatre
tables, dont Le Poisson rouge a
Frontignan—enattendantl'ouver-
ture de son propre restaurant
bistronomiquedansunanaurond-
point de la Lyre —, le chef a pour
projet un bar a vins avec son ami
Bertrand Romagnoli, patron des
Caves Notre-Dame. Il concoctera
ainsidesrecettesde terrinesfabri-
quées par desentreprises aveyron-
naises ou lozériennes pour
accompagner uneselection de vins
rares et haut de gamme. «Ici, c’est
une belle seconde vitrine, ilfaut y étre »,
affirme-t-il. Décidément, a Mont-
pellier, le Marché du Lez est bien
devenu the place to bem

«'avais dans l'idée de fabriguer une boisson naturelle, bio et

solidaire » raconte Raphaél Girardin, qui crée donc Matahi,

et Alexandre Giora (photo). Lorsqu'il

travaillait a I'Institut de recherche pour
le développement comme ingenieur
agronome, le premier découvre par
hasard le fruit de baobab et ses vertus
miraculeuses. Cette bombe d'énergie
naturelle contient en effet six fois plus
de vitamine C que I'orange, trois fois
plus de calcium que le lait, sept fois plus
d’antioxydants que la grenade et six fois
plus de potassium que la banane.
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en 2013, avec son ami d’enfance. Leur jus de baobab, parfois
mélé a la mangue, a I'hibiscus ou au guarana, est produit

en France, mais les fruits sont récoltés au Bénin par une
coopérative de commerce équitable gérée par une associa-
tion de femmes et qui fait vivre entre 300 et 400 familles.
Les quelque 300000 bouteilles produites chaque année sont

distribuées dans plus de 1 500 points

de vente en France et en Europe,

des enseignes bio pour I'essentiel, mais
aussi des salles de sport. Les propri€tés
énergisantes du Matahi Juice ont séduit
le Montpellier Heérault Rugby,

le RC Toulon ou encore Sébastien Garat,
entraineur de I'équipe de France

de kitesurf. Et la start-up est bien partie
cette année pour doubler son chiffre
d’affaires m
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